Instagram-Posts vom 30. September 2022
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“ verbraucherzentrale

WEIL WIR WISSEN WOLLEN, WAS WIR
BRAUCHEN, KAUFEN, ESSEN, TRAGEN.

Post zur Instagram-Netiquette
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Was schreibe 4
ich wie? 1

Was schreibe

ich besser
nicht?

ANTWORTEN FINDEST DU HIER

IN UNSERER NETIQUETTE!

Schadet mein Video-Stream dem Klima? Was
weil3 meine Spiele-App Uber mich? Slow Fashion
und vegane Ernéhrung — bringt das wirklich was?
Wie komme ich aus dem teuren Fitnessstudio-
Vertrag raus?

Wenn du dich sowas auch schon mal gefragt
hast oder dich einfach allgemein fur
Verbraucherschutz interessierst, dann bist du
hier bei den Verbrauchercheckern genau richtig.
Du hast Lust, dich mit anderen dazu
auszutauschen? Noch besser! Wir freuen uns
Uiber Austausch, Anregungen und Diskussionen!

#Verbraucherchecker #Verbraucherschutz
#Verbraucher #Verbraucherzentrale #Ernéhrung
#Nachhaltigkeit #Medien #Finanzen

Den ganzen Text zur Netiquette findest du auf
unserer Webseite www.verbraucherchecker.de



http://www.verbraucherchecker.de/

Post zur Freitagsrubrik #CheckDasMal

Influencer:innen sind fiir viele ein
Vorbild. Und ein bisschen so zu sein wie
sie, ist ja gar nicht so schwer: Immerhin
verraten sie sogar die Produkte, die
dabei helfen.

*=  Doch sind das wirklich nur gut

gemeinte Empfehlungen oder
‘ ist das schon Werbung?

GUTER TI PP ODER @ Lies hier, worauf du achten

solltest.

EINFACH WERBUNG?

ntrale fiir gesundheitliche Aufkldrung (BZgA)

¥a Influencer:innen haben scheinbar den Durchblick: Sie haben die bequemsten Sneaker,
den glitzerndsten Lidschatten oder die bequemsten Kopfhérer. Durch die Produkte auf ihren
Social Media-Kandélen setzen sie Trends. Sie beeinflussen also ihr Umfeld (to influence =
beeinflussen). Berechtigt ist aber die Frage: Was empfehlen Influencer:innen aus reiner
Uberzeugung und was promoten sie, weil sie von einem Unternehmen bezahlt werden? An
einigen Merkmalen erkennst du schnell, welchen Empfehlungen du trauen kannst und wo
Vorsicht geboten ist.

6 Unter Werbung ist jede Produktprésentation zu verstehen, flr die Influencer:innen bezahit
werden. Dabei gilt nicht nur ein Entgelt als Bezahlung. Auch, wenn die Produkte kostenlos
zur Verfligung gestellt werden, gilt dies als Bezahlung.

O Aufschluss sollte dir die Kennzeichnung des Posts geben. Sobald Influencer:innen eine
Gegenleistung fir ihre Produktprésentation erhalten, muss der Beitrag ohne Zweifel und auf
den ersten Blick als Werbung gekennzeichnet sein. Sollte sich der Hinweis nicht direkt am
Anfang des Posts finden, lohnt sich ein Blick in die Tags oder die Bildbeschreibung.
Manchmal findet sich dort der Hinweis #werbung, #ad oder #advertisement. Aufmerksam
solltest du auch werden, wenn Influencer:innen einer bestimmten Marke danken. Dies
kénnte ebenfalls ein Hinweis darauf, sein, dass es sich um einen bezahlten Beitrag handelt.

@ Leute, die Social Media nur zu privaten Zwecken nutzen, miissen Produkte aber nicht als
Werbung kennzeichnen. Wer also seinen Followern lber das private Profil von der neuen
Smartphone-Kamera oder dem neuen Videospiel voerschwéarmen mochte, darf das auch
weiterhin ohne Werbekennzeichnung tun. Weitere Informationen zu diesem Thema findest
du hier; https:/Avww.verbraucherzentrale.de

Ist dir schon einmal Werbung begegnet, ohne dass sie ausreichend gekennzeichnet war?

#CheckDasMal #Verbraucherchecker #Verbraucherzentrale #Digitales #Verbraucherschutz
#Werbung

Quellen:

verbraucherzentrale.de: Influencer:in oder nicht? Wann ein Beitrag in Social Media Werbung
ist

ins-netz-gehen.de: #Ad — Alles Werbung oder was?



