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ONLINE-BEFRAGUNG VON LEHRKRAFTEN

Die Befragten halten vor allem Schulbuchverlage und die éffentliche Hand fiir vertrauenswiirdige
Anbieter von Unterrichtsmaterialien. Unternehmen und Nichtregierungsorganisationen schneiden
weniger gut ab.
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Schulbuchverlage
Wirtschaft

NGOs

dffentliche Hand
andere Lehrkrafte

andere Buch-, Zeltungs- und
elektronische Medienveriage

Quelle: https://lwww.vzbv.de/sites/default/files/vzbv_lehrerbefragung 2016 03 bericht_kurzfassung_2016_10 26.pdf
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ONLINE-BEFRAGUNG VON LEHRKRAFTEN

71% der Befragten verwenden mehrmals pro Woche externe Unterrichtsmaterialien fiir den
Unterricht.

Wie haufig verwenden Sie externe Unterrichtsmaterialien far Ihren Unterricht?”

mehrmals pro Woche 50

mehrmals pro Monat 22

seltener

]
o]
=

40 60 80 100

n = 397; Angaben in Prozent

Quelle: https://lwww.vzbv.de/sites/default/files/vzbv_lehrerbefragung 2016 03 bericht_kurzfassung_2016_10 26.pdf
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ONLINE-BEFRAGUNG VON LEHRKRAFTEN

Externe Materialien haben fiir 90% der Befragten mindestens die gleiche Relevanz wie
Schulbiicher...

Welche Relevanz haben externe Unterrichtsmaterialien im Vergleich zu regularen Schulbuchern fur Ihren Unterricht?”

sehr hohe Relevanz _ 19

die gleiche Relevanz _ 3
wenig Relevanz - 9

gar keine Relevanz 0

weilk nicht/ keine Angabe 1
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n = 397; Angaben in Prozent
Quelle: https://lwww.vzbv.de/sites/default/files/vzbv_lehrerbefragung 2016 03 bericht_kurzfassung_2016_10 26.pdf
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UMFRAGE , AKTIVITATEN VON WIRTSCHAFT
IN DER SCHULE"

Lehrkrafte haben keine Zeit, Unterrichtsmaterialien aus
der Wirtschaft zu prufen

Fast drei Viertel der Lehrkrafte sehen sich selbst in der Verantwortung, die Qualitdt von
Unterrichtsmaterialien aus der Wirtschaft zu priifen. Die (iberwiegende Mehrheit hat dafiir
im Schulalltag jedoch keine Zeit.

Fiir die Priifung der Inhalte von durch Fiir die Qualitatsprifung von Unterrichts-
Unternehmen entwickelte Unterrichts- materialien aus der Wirtschaft haben Zeit
materialien sind/ist in erster Linie

verantwortlich

die Lehrkrafte selbst _ 72
das Kultus-

ministerium _ 59
die Schulleit 35 E—
B REHEICEERS - weiB nicht ™ _g
unabhéngige Experten

auBerhalE des - 30

Schulbetriebs

nein
die Schulverwaltung - 27

Basis: alle Befragten (n=1.000)

Quelle: https://lwww.vzbv.de/sites/default/files/grafiken_aktivitaeten_von_wirtschaft_in_schule_17112016_final.pdf
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BEWERTUNGSRASTER MATERIALKOMPASS
Facichermhalt

Sachrichtigkeit *

Der Lerngegenstand wird sachlich richtig dargestellt und bietet zugleich ausreichend Potenzial fiir eine tiefergehende Auseinandersetzung.

&0 a2 3 =4 .5

Eriauterungen Indikator

Die Beispiele konnen als realistisch und gehaltvoll eingestuft werden. Sie lassen sich auf ibergeordnete Strulkturen und Systematiken ubertragen.

Expertenbewertung

Begriindung

Lebensweltbezug *
Der Lerngegenstand wird so dargestellt, dass Verkniipfungen zur Lebenswelt der Schid BEWERTUNGSDATUM

o @2 &3 H4 @S Datum
2017-10-20
z.B.2017-11-05

Erfduterungen zum Indikator

Das Material geht nicht nur exemplarisch vor, sondern bemiiht sich kontinuierlich um Beispiele aus dem sozialen Umfeld der Schiiler/innen.

Begriindung

verbraucherzentrale
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BEWERTETE UNTERRICHTSMATERIALIEN

2014 alle
Themenbereiche

Thema Medien & Information

2014

msehr gut
mgut 2 0 1 7
befriedigend m sehr gut
ausreichend m gut
mmangelhaft befriedigend
ausreichend
m mangelhaft
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BEWERTETES UNTERRICHTSMATERIAL
ERNAHRUNG & GESUNDHEIT

Einflussnahme [ Lobbyismus *

Das Material beinhaitet keine (versteckte) Werbung fir Produkte, Unternehmen, Parteien sowie wissenschaftliche oder politische Richtungen, sondern benennt sie vergleichend und unparteiisch.

@0 ®2 ®3 @4 @5

Erldut zum Indik

Micht zuldssig sind auch Scheinargumentationen, versteckte Annahmen, vermeintliche Sachzwéange und Alternativiosigkeiten. Als Werbung® gilt in einem weiten Verstandnis, wenn fiir Positionen (Argumente, Produkte,
Haltungen etc) weniger begrundet argumentiert und abgewoaen, sondern im Wortsinne geworben wird. Etwas wird subtil in gutem Licht dargestellt:

Wasser, Natur & Mensch @ 9 O 0

Begrimdu ng erfahren . erleben . entdecken . experimentieren

'Das Material wirbt einseitig fiir die Marke Vilsa und versteckt auf jeder Seite Schi Gesamtbewertung der
‘Lerngegenstand sehr auf Mineralwasser fokussiert ist. dessen dargestellten Trink] hell eine
Kooperation mit VILSA-BRUMNEM zu erkennen, da die Lehrkraft 40 PET-Flasche © Direkt zum Unterrichtsmaterial hittelt.

© Link zur Ubersichtsseite Mangelhaft

© Inhaltsangabe

© Kurzbewertung
Expertenbewertu: Bibli fig Ziel, : :
xperienbewertung hhiogratie iegruppe Kurzinformationen:
Titel
Indikatoren Einzelbewertung
Wasser, Natur & Mensch
Herausgeber
Fachlicher Inhalt: Mangelhaft
Methodik-Didaktik: Befriedigend Zielgruppe
1, Klasse
2, Klasse
4. Klasse
Gesamtbewertung: Mangelhaft Facher

facheriibergreifend

verbraucherzentrale
Bundesverbamol
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BEWERTETES UNTERRICHTSMATERIAL
MEDIEN & INFORMATION

tvprofiler #1 Medien

tv.profiler — Eine
Unterrichtsstunde zu
Germany's next Topmodel
tv.profiler ist eine
Broschiirenreihe, die sich
mit aktuellen TV-
Formaten beschaftigt und
sowohl das Interesse von Kindern und
Jugendlichen an verschiedenen Fernsehsen

(AR Medien
= —_ Jugendliche Bilderwelten
’a ! im Internet

Die Broschiire

E’ = "Jugendliche Bilderwelten
. “ ﬁ im Internet. Mit Fotos und

iy - : . Videos im Netz kompetent

= 3 umgehen" ist

herausgegeben vom Osterreichischen Institut
flir angewandte Telekermnmnukation im

Rahmen der EU-Initiative saferinternet.at.

Gesamtbewertung: 7 v 7 v 70
Gesamtbewertung: v« 7«
16 R Medien Medien
L}_ | emESE Kurs Creative Commons Smart@dBox "Werbung
= Das vorliegende

Unterrichtsmaterial
besteht aus
unterschiedlichen
Materialien zum Thema
"Urheberrecht von
geistigem Eigentum"” mit dem Schwerpunkt
"geistiges Eigentum im Internet”. Neben
einer einfithrenden Videosequenz zur
Vermittlung grundlegender Sachkenntnisse
liber das Urheberrecht wird die

Gesamtbewertung: 7 7 7 7%

-
N
,

und soziale Netzwerke"
m Das erste Modul der
X - 4 Smart@dBox "Werbung
und soziale Netzwerke"
widmet sich der Plattform
Instagram. Das Material
enthdlt 14 Karten: Sieben Karten enthalten
Informationen und padagogische
Anregungen fiir Lehrkrafte rund um die
Plattform Instagram. Drei Karten enthalten
Vorschlage fir die

Gesamtbewertung: 7« 7« ¢

© 2017 Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.

Medien

! Fake News im Netz
erkennen

Das Unterrichtsmaterial
Fake News im Netz
erkennen” beschaftigt sich
mit Falschmeldungen im
Internet, ihrer Entstehung,
sowie schwerpunktmatig mit Wegen, Ligen
im Internet zu erkennen. Es handelt sich um
eine Unterrichtseinheit fiir eine Schulstunde
(Deutsch, Sozialkunde, Ethik), die fiir

Medien
MINT: *  Informationstechnische
= Grundbildung:
Basiswissen Internet
Das vorliegende Material
"Qualitat von
Internetseiten" besteht
aus einem achtseitigem
Schiillermaterial und einem flinfseitigem
Lehrermaterial. Es ist Bestand der Reihe
"Materialien zur Informationstechnischen
Grundbildung (ITG)" des Vereins mathemat...

A p i
bt 10

N o e it

[r——

Gesamtbewertung: 7« & ¥ o Gesamtbewertung: ¥« 7
Medien Medien
Medienkunde Informationskompetenz -

Das Lehrmaterial
"Medienkunde" aus der
Reihe "ZEIT fiir die
Schule" bietet
Lehrkrdften eine umfangreiche Sammiung
(174 Seiten) von journalistischen Texten,
Hintergrundinformationen, Arbeitsaufgaben
und didaktischen Begleittexten im
Themenfeld des Journalismus. Ziel ist die
Forderung der

Gesamtbewertung: 7« 7 & 7 4

richtig suchen im Internet
Das Material besteht aus

Arbeitsblattern sowie einer
vorgeplanten
Unterrichtsreihe. Weiterhin
wird eine Prasentation
mitgeliefert, die bei genauerem Hinsehen
aber nur aus einer Folie mit den drei Logos
bekannter Suchmaschinen besteht. Das
Material kann angepasst werden und enthalt
auch

Gesamtbewertung: 7« /& &

6. November

2017 0
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EXPERTENBEFRAGUNG

Eine der umfassendsten Zusammenstellungen von
Hilfsmaterial, insbesondere auf Medien bezogen.
Anbieter

Vorteile: Gutachterliste ist einzusehen, seriése Anbieter, objektive Bewertung
mit Fachkompetenz. Im Wust des Internet sehr vertrauenserweckend.
N

Gutachter
Einen groRen Vorteil sehe ich darin, dass die Es gibt den Vorteil der unabhangigen Bewertung —
Bewertung der Materialien fiir jeden einsehbar ist d.h. insbesondere eine von wirtschaftiichen
und eine Transparenz diesbeziiglich vorherrscht. Interessen unabhangige Bewertung.
Gutachter <| Anbieter

Es ist eine unabhangige Seite und Bewertung, sie ist nicht
kommerziell. Das ist fur den Bildungsbereich sehr wichtig.
\

Anbieter

Quelle: Vorauswahl aus der Evaluation Il zum Abschluss des Projekts , Lehrkrafteportal Digitale Kompetenzen®
durch imug Beratungsgesellschaft mbH, leitfadengestitzte Experteninterviews
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UMFRAGE , AKTIVITATEN VON WIRTSCHAFT
IN DER SCHULE"

Gegen den Einsatz sprechen ein mangelndes Angebot
guter Materialien und die Beflurchtung von Lobbyarbeit -

38 Prozent der Lehrkrafte, die zwar Kontakt zu Unterrichtsmaterialien aus der Wirtschaft hatten,
aber diese nicht eingesetzt haben, halten sie flir einseitig oder werbend.

Griinde gegen den Einsatz
von Unterrichtsmaterialien
aus der Wirtschaft

gutes Angebot 45
L
B

ausschlieBlich Nutzung
zugelassener Materialien

Einsatz ist verboten

*} offane Frage, Mehrfachnennungen maglich ) . o
Basis: Befragte, die schon einmal Kontakt mit von der Wirtschaft konzipierten Lehr- oder Lernmaterialien hatten,
aber diese nicht eingesetzt haben (n=127)

Quelle: https://lwww.vzbv.de/sites/default/files/grafiken_aktivitaeten_von_wirtschaft_in_schule_17112016_final.pdf

verbraucherzentrale
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EXPERTENBEFRAGUNG

Es ist ehrlich, mir wird nichts vorgegaukelt.
N
Lehrkraft

Zeit ist eine megawichtige Ressource, darum keine Zeit lange zu suchen. MK bietet
ungeahnte Mdglichkeiten, alles auf einer Seite zu verankern. Finde schnell, was ich suche.

N Lehrkraft

Der Zugang ist relativ leicht, Gibersichtlich und sehr
einfach ohne Passworter und Account.

Lehrkraft

Anlaufstelle, wo alles zusammenkommt. Der MK ist vielseitig und ich fuhle
mich dort gut aufgehoben, bildet alles ab, was ich suche und brauche.

AN Lehrkraft

Quelle: Vorauswahl aus der Evaluation Il zum Abschluss des Projekts , Lehrkrafteportal Digitale Kompetenzen®
durch imug Beratungsgesellschaft mbH, leitfadengestitzte Experteninterviews

Bunddesverbauo
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Link zu dem Selfie-Bild mit Hillary Clinton:
http://time.com/4508252/hillary-clinton-epic-selfie/

@ ®® | ccby sa4.0Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de Diese Lizenz bezieht sich nicht auf Inhalte Dritter.




Englisch

Google Translater App

— cc by sa 4.0 Elekes Andor http://bit.ly/2bECe6n Icons from nounproject.com Bearbeitet von Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de
1 Diese Lizenz bezieht sich nicht auf Inhalte Dritter.
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o] cc by sa 4.0 Elekes Andor http://bit.ly/2bECe6n Icons from nounproject.com Bearbeitet von Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de
Diese Lizenz bezieht sich nicht auf Inhalte Dritter.




Mediale Bildungsinfrastruktur

Linkes Bild: Sprachlabor einer Schule in Moosburg (1970er Jahre)
Quelle: http://cms.gymnasium-moosburg.de/index.php?id=177&no_cache=1&tx_ttnews[tt_news]=505&cHash=bcee02462288d8560ac9597870bf6f21/

Rechtes Bild: University of Warwick 2006
Quelle: https://en.wikipedia.org/wiki/Digital_Revolution#/media/File:Computer_lab_showing_desktop_PCs_warwick.jpg

wirkt auf padagogische Konzepte ein.

cc by sa 4.0 Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de Diese Lizenz bezieht sich nicht auf Inhalte Dritter.




Mediale Bildungsinfrastruktur

Lernlandschaft Schule Biirglen im Schweizer Kanton Thurgau
Quelle: http://www.schulebuerglen.ch/image.cfm?image=/pictures/LLC17.JPG&title=

wirkt auf padagogische Konzepte ein.

cc by sa 4.0 Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de Diese Lizenz bezieht sich nicht auf Inhalte Dritter.




Digitale Medien im
Klassenzimmer

CC BY-SA 4.0 Foto von Richard Heinen

Quelle:

https://de.slideshare.net/richard he/regionale-
schulnetzwerke

Bearbeitet von Bettina Waffner
creativecommons.org/licenses/by-sa/2.0/legalcode.de




Werkzeuge in der
Hand der Lernenden

CC BY-SA 4.0 Foto von Richard Heinen

Quelle:

https://de.slideshare.net/richard he/regionale-
schulnetzwerke

Bearbeitet von Bettina Waffner
creativecommons.org/licenses/by-sa/2.0/legalcode.de




| ernen sichtbar und
relevant machen

CC BY-SA 4.0 Foto von Richard Heinen

Quelle:

https://de.slideshare.net/richard he/regionale-
schulnetzwerke

Bearbeitet von Bettina Waffner
creativecommons.org/licenses/by-sa/2.0/legalcode.de




Open Educational Resources

CCBY AndréHermes

kollaborieren erwenden

R -

() WO . . _ _ Dr. Bettina Waffner
e CC Dy sa 4.0 André Hermes. Bearbeitet von Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de Learning Lab — Universitat Duisburg-Essen




Was braucht es...?

Dr. Bettina Waffner
cc by sa 4.0 Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de Learning Lab — Universitat Duisburg-Essen




These zur Diskussion in der Themenwerkstatt

Qualitatsbewertung, Auswahl und
Nutzung digitaler Angebote ist eine
Schliusselkompetenz von Lehrenden
In unserer digitalisierten Welt.

GNele

Nr DAttin-
Dr. a Waffner
cc by sa 4.0 Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de e

Learning Lab — Universitat Duisburg-Essen




Dr. Bettina Waffner
+49 201 183 6476
bettina.waffner@uni-due.de

cc by sa 4.0 DE Bettina Waffner creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/legalcode.de
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// VORSTANDSBEREICH SCHULE //

Martina Schmerr, GEW Hauptvorstand

Bildungsangebote
aus Wirtschaft und Gesellschaft —
wie viel Engagement braucht Schule,
wie viel Marketing verkraftet Schule?

Orientierung bieten, Qualitat sicher — aber wie? Werkstatt fur Austausch und Diskussion am 6.
November 2017, verbraucherzentrale bundesverband
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Karikatur: Thomas PlaBmann; Coverbild des GEW-Privatisierungsreports Nr. 15 ,,Propaganda und Produktwerbung.
Wie Unternehmen mit kostenlosen Unterrichtsmaterialien Einfluss auf Schulen ausiiben®. Dezember 2013



// EINSCHATZUNGEN //

Schulen werden zunehmend zum Spielfeld fir private und
wirtschaftliche Interessen. Die Digitalisierung schulischer Bildung kann
dabei durchaus als Einfallstor gesehen werden.

Besonders augenfallig ist der ,,Kampf um die KOpfe* angesichts der
massiven Zunahme - v.a. kostenloser — privater Unterrichtsmaterialien.

Gefahren bestehen in fehlender Qualitat, mangelnder Ausgewogenheit,
der Beeintrachtigung des (6ffentlichen) Bildungsauftrags und des
Neutralitatsgebots von Schule.



Private Anbieter soziobkonomischer Bildungsmaterialien
GEW-Privatisierungsreport Nr. 15, 2013

Wer arbeitet mit wem?*

Zeithild Verlag und Agentur fiir itbild-Sti

Institut fiir Okonomische
Bildly bH {10B

Gesamtverband der Deutschen

% kooperiert mit
#— sendet Verireterin in den Beirzt oder ein anderes Gremium von

'F.I_undes'verhand 1n_ves1.ment und

«——® arheiten bei Versffentlichungen oder Projekten
—_——————— [mindestens ein Beispiel) p:
_ Genius - Die junge 44— =ngverbunden
52 WissensCommunity der Daimler AG ®—p= entsendet Vertreter auf Kongress von
*ohne Anspruch auf Volistandigkeit Autor: Matthias Holland-Letz 53

Grafik von Matthias Holland-Letz; aus: GEW-PrivatisierungsreportsNr. 15 ,,Propaganda und Produktwerbung.
Wie Unternehmen mit kostenlosen Unterrichtsmaterialien Einfluss auf Schulen ausiiben®. Dezember 2013



Unterdigitalisierte Schulen

Zu wenig / schlechte technologische Ausstattung fiir den
Unterricht, ungentigende Netze

Fehlende Personalressourcen / Stundenkontingente

Keine Computerarbeitsplatze fir Lehrkrafte

Ungentgende curriculare Verankerung von Medienbildung
Keine / kaum informationstechnische und

medienpadagogische Grundbildung fur Lehrkrafte in der
Ausbildung



// PERSPEKTIVEN //

Mehr Gffentliche Verantwortung bei Unterrichtsmaterialien / OER,
Lernpartnerschaften und Sponsoring, z.B.

Monitoringstelle, die pruft, Orientierungen und Empfehlungen
abgibt

Eindeutige Formulierungen in den Schulgesetzen

Transparenz Uber die Urheber von Materialien herstellen
Offentliche Fordermittel ,,ausgewogener vergeben
Lehr-/Lernmittelfreiheit (wieder) umsetzen

Offentliche Etats fur (IT-)Ausstattung, Lehr-/Lernmittel, Personal und
Fortbildungen aufstocken

Genau hinschauen: Von wem stammen die Materialien / Tools? Wer
bezahlt sie? Wem nutzen sie? Welche Interessen werden sichtbar?
WorUber wird informiert und wortber nicht? Gibt es andere
Maoglichkeiten? ...



Vielen Dank




Stephanie Grundmann e

fir das tbergreifende Thema

Qualitatskriterien
fur
Unterrichtsmaterialien — was ist

fur Lehrkrafte bei der Auswahl von
Angeboten relevant?!

,»Digitale Bildung: Orientierung bieten Qualitat sichern — aber wie?*

"E BINErLe
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\Verbraucherbildung
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2013 - KMK Beschluss ,Verbraucherbildung an Schulen®
2015 - Finale Entwurfsfassung des Orientierungs- und

Handlungsrahmens
/ Finanzh
Nachhaltiger | | Marktgeschehen
Konsum und
Verbraucherrecht
- r A
X
< N
Medien und Erndhrung und
Information Gesundheit
Schrader et al. 2016: 8

Digitale Bildung: Orientierung bieten Qualitat sichern - aber wie? 40
. BINErLe Stephanie Grundmann - 6.11.2017



\Verbraucherbildung

Verbraucherbildung

Gesetzten Rahmenlehrplan fur die Jah-

Orientierungs- und Handlungsrahmen
Verankerung in der FW Arbeitslehre

Ziele und Aufgaben

* Entwicklung eines verantwortungsbewussten
Verhaltens als Verbraucher*innen

 Entwicklung von Kompetenzen im Sinne eines
reflektierten und selbstbestimmten
Konsumverhaltens

 Handlungskompetenz/Alltagskompetenzen als
individuell und gesellschaftlich verantwortliche
Verbraucher*innen

KMK 2013: 2, Schrader et al. 2016: 4

Digitale Bildung: Orientierung bieten Qualitat sichern - aber wie?
' BINErLe Stephanie Grundmann - 6.11.2017
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Medienbildung

Basiscurriculum im Teil B des Rahmenplanes
Verankerung in der FW Arbeitslehre
Medienkompetenz

« Kenntnisse, Fahigkeiten und Fertigkeiten,

» sachgerechtes, selbstbestimmtes, kreatives und
verantwortliches Handeln,

* Ineiner von Medien I
mitbestimmten Welt.

Medienbildung

« verbindliche
Q u e rSC h n |ttsangabe Analysieren Medienkompetenz Prasentieren
aller Facher. )

e Lernen mitund
uber Medien.

SenBJW 2015 (Teil B): 13/14

Kommunizieren

Reflektieren ‘ Produzieren

Digitale Bildung: Orientierung bieten Qualitat sichern - aber wie?
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Relevanz
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Gesetzten Rahmenlehrplan fur die Jah-

~Kinder, die auf Smartphones starren®

94 % der Kinder und Jugendlichen
e 10 - 11 Jahre = 22 Minuten online
e 16-18 Jahre =115 Minuten online +

93 % der Kinder und Jugendlichen
e 10 -18 Jahre = 104 Minuten Videospiele

Rosales 2017: 10
»Kinder und Jugendliche in der digitalen Welt*/ Bitkomstudie
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Relevanz

Verbraucherbildung

Gesetzten Rahmenlehrplan fur die Jah-

e Externe Unterrichtsmaterialien sind im
Schulalltag von Bedeutung.

e 71 % der Lehrer*innen nutzen sie mehrmals in
der Woche.

e 90 % halten sie fur relevant.

* Nutzung im regularen Fachunterricht und in
Vertretungsstunden.

 Transparenz uUber die Qualitat ist von Bedeutung.

 Digitale Medien zur Unterstlitzung von
padagogischen Herausforderungen — Ganztag,
nklusion, Sprachbildung.

vzbv 2016: 2f., Bertelsmann Stiftung 2017: 1
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Griunde fur die Qualitatsprifung

Verbraucherbildung

Gesetzten Rahmenlehrplan fur die Jah-

Neutralitat und Richtigkeit des Inhaltes

o werbefrel, unparteiisch, tendenzfrei und
sachgerecht

Serviceorientierung fur den Alltag

o alltagstauglich, kompetenzorientiert,
Zlelgruppengerecht gestaltet, methodisch
abwechslungsreich

vzbv 2016: 10
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Bewertung von Unterrichtsmaterial

Fachdidaktische Unterrichtsforschung ALMA-FD-2
» Kriteriengeleitete Bewertung von Unterrichtsmaterialien/ Materialkompass.

Ausgewahlte Evaluationsergebnisse

» Vorbereitung auf die spatere berufliche Tatigkeit — 1,41.

» Bewertung des eigenen Lernerfolges — 1,76.

« Erfahrung, die flr Lehrende und fiir uns im spéateren Berufsalltag gut ist.

» Kritische Auseinandersetzung mit Unterrichtsmaterial — Diskussion und
Bewertung.

» Kurzvortrage und ausgewahltes Material - sehr praxisnah und konkret auf
den Lehrberuf vorbereitende Aufgaben.

» Interessante Lehrinhalte/Erfahrungen.
» Vorstellung verschiedener Arbeitsmaterialien.
» Grundlage zur Bewertung von Materialien.
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Gesetzten Rahmenlehrplan fur die Jah-

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Wenn Sie mit mir die Frage

L,Qualitatskriterien fur Unterrichtsmaterialien —
was Ist fur Lehrkrafte bei der Auswahl von
Angeboten relevant?*

diskutieren mochten kommen Sie bitte in

Ort: Raum 5, 1. OG.
Zeit: 14:50 Uhr
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Kontakt

Stephanie Grundmann

http://www.b-nerle.tu-
berlin.de/menue/bildung_fuer_nachhaltige_ernaehrung_und_lebensmittelwissenschaft/

http://www.b-nerle.tu-
berlin.de/menue/ueber_uns/team/wissenschaftliche_mitarbeiterinnen/stephanie_grundman
n/
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