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Hintergrund I:
KMK-Beschluss zur Verbraucherbildung

® Beschluss der Kultusministerkonferenz vom
12.09.2013: Verbraucherbildung an Schulen

SEKRETARIAT DER STANDIGEN EONFERENZ

® _Die Verbraucherbildung hat die Entwicklung
eines verantwortungsbewussten Verhaltens als .. =
Verbraucherinnen und Verbraucher zum Ziel,
Indem Uber konsumbezogene Inhalte informiert
wird und Kompetenzen im Sinne eines Voo m S
reflektierten und selbstbestimmten SO —
Konsumverhaltens erworben werden. Dabel geht
es vor allem um den Aufbau einer Haltung, die
erworbenen Kompetenzen im Zusammenhang
mit Konsumentscheidungen als mindige
Verbraucherinnen und Verbraucher
heranzuziehen und zu nutzen
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Hintergrund Il: Umsetzungsprozess in Berlin
Die Hauptbeteiligten

® Senatsverwaltung: Reinhold Reitschuster und Regina Ultze (SenBJF)
® TU Berlin:

Karin Groth, Stephanie Grundmann (Bildung f. Nachh. Erndhrung und Lebensmittelwiss.)
Simone Knab (Fachdidaktik Arbeitslehre)
Heiko Steffens, UIf Schrader (Arbeitslehre/ Okonomie und Nachhaltiger Konsum)

® AG Verbraucherbildung:

Arbeiterwohlfahrt (AWO) (Schuldner- und Insolvenzberatung): Susanne Wilkening
Deutsche Kinder- und Jugendstiftung (DKJS): Romy Posmik, Ellen Wallraff
Diakonisches Werk (Schuldner- und Insolvenzberatung): Bettina Heine
Hochschule fir Wirtschaft und Recht Berlin: Erwin Seyfried
Philipp-Reis-Oberschule: Jorg ForBbohm

SPS Spandau und Fachaufsicht WAT (Wirtschaft-Arbeit-Technik): Doro Schulz
Verbraucherzentrale Berlin: Jessica Fischer

Verbraucherzentrale Bundesverband (vzbv): Tatjana Bielke, Peter Gnielczyk, Elke
Salzmann

Vernetzungsstelle Schulverpflegung Berlin: Sabine Schulz-Greve
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Hintergrund Il: Umsetzungsprozess in Berlin
Der Ablauf

02/14 ® Beauftragung der TU Berlin durch SenBJW (mit SenJV);
Projekt-, Kick-Off* mit der AG Verbraucherbildung

® Entwicklung einer Entwurfsfassung in enger Abstimmung mit
der AG Verbraucherbildung und SenBJW

09/14 ® Vorlage der vorlaufigen Endfassung von ,,Curricularen
Vorgaben*

® Veroffentlichung des neuen RLP mit ,Verbraucherbildung* als
11715 fachertbergreifendem Thema; Uberarbeitungsempfehlungen
far ein ,,Basiscurriculum® durch SenBJW

® Abstimmung der finalen Fassung

05/16 ® Publikation des ,,Orientierungs- und Handlungsrahmens*

9/1 ® RLP wird ,,unterrichtswirksam®
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Inhaltliche Dimensionen der Verbraucherbildung
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Ernahrung und

Gesundheit

. Auszeichnung Verbraucherschule: Das Schulprofil mit

Verbraucherbildung stéarken
Nicole Tuletz, vzbv

. Verbraucherbildung im fachlichen Kontext WAT

Dr. Ulf Holzendorf, Universitat Potsdam
Karin Groth, Stephanie Grundmann, TU Berlin

. Verbraucherbildung im tberfachlichen Kontext und

Ganztag am Beispiel Erndhrung

Sabine Schulz-Greve, Vemetzungsstelle Schulverpflegung
Berlin

. yJugend testet”: Schiilerwarentests als Methode der

Verbraucherbildung
Bettina Dingler, Stiftung Warentest
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Inhaltliche Dimensionen der Verbraucherbildung
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Kernkompetenzen der Verbraucherbildung:
Das Kompetenzmodell

Fachkompetenz Methodenkompetenz

e

Handlungskompetenz
als individuell und gesellschaftlich
verantwortliche Verbraucherinnen
und Verbraucher

.

Kommunikations- Urteils- und
kompetenz Entscheidungskompetenz
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Kernkompetenzen der Verbraucherbildung:
Fach-, Methoden-, Urteils- und Entscheidungskompetenz

Die Schilerinnen und Schuler kdnnen

Fachwissen
- Lebensweltbezogene Kenntnisse Uber Kauf, Nutzung und Entsorgung von Produk-
ten und Dienstleistungen nachweisen.

Fach-
kompetenz

Systemwissen
- konsumrelevante Systemzusammenhange beschreiben.

Methodenkenntnis und -verstandnis
- Methoden zur Planung, Durchfliihrung und Bewertung von Konsumhandlungen an-
wendungsorientiert erklaren.

Methodenanwendung und -weiterentwicklung
- Methoden zur Planung, Durchfiihrung und Bewertung von Konsumhandlungen
selbststandig anwenden und (weiter-)entwickeln.

Methoden-
kompetenz

Problemerkennung und -analyse
- konsumrelevante Fragestellungen entwickeln und auf Basis erworbener Fach- und
Methodenkompetenzen angemessen analysieren.

Urteilen und Entscheiden
- auf Basis eigenstandiger Analyse und Reflexion konsumbezogene Fragestellungen
sachgerecht beurteilen und entscheiden.

Urteils- und
Entscheidungs-
kompetenz
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Kernkompetenzen der Verbraucherbildung:
Kommunikations- und Handlungskompetenz

Die Schilerinnen und Schuler konnen

Kompetenz als Kommunikationsempfanger
- sich empathisch in andere hineinversetzen, unterschiedliche Interessenlagen ver-
stehen und sich kritisch und respektvoll mit anderen konsumbezogenen Positionen

auseinandersetzen.

Kompetenz als Kommunikationssender
- einen eigenen konsumbezogenen Standpunkt in Gesprachen, Prasentationen und
Texten mit anderen abstimmen und vertreten.

Kommunikations-
kompetenz

Eigenverantwortliches Handeln
- auf Basis der vorangehend genannten Kernkompetenzen ihren Bed(irfnissen und

Ressourcen entsprechend reflektiert konsumieren.

Ubernahme gesellschaftlicher Mitverantwortung
- dartber hinaus bei Konsumentscheidungen auch soziale und ékologische Konse-

quenzen bericksichtigen.

Handlungs-
kompetenz
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Verbraucherbildungsstandards: Das Beispiel Fach-
kompetenz im Bereich Finanzen,

Marktgeschehen...

Fachwissen

Systemwissen

Die Schilerinnen und Schiuler konnen

- die Kernaussage des dkonomischen
Prinzips (Wirtschaftlichkeitsprinzip)
anhand alltagspraktischer Beispiele
fUr unterschiedliche Ressourcen
(z. B. Zeit und Geld) erlautern.

- Formen des Einzelhandels (z. B.
Supermarkte, Discounter, Natur-
kostladen) charakterisieren und
voneinander abgrenzen.

- den grundlegenden Zusammenhang
zwischen Angebot und Nachfrage
im Marktgeschehen beschreiben.

- Reichweite und Grenzen ihrer
Handlungsmdéglichkeiten als Kon-
sumentinnen und Konsumenten dar-
legen.

Arbeitslehre/ Okonomie

- Voraussetzungen flur das Zustande-
kommen von Kaufvertragen sowie
bestehende Rucktrittsmadglichkeiten
und Gewahrleistungsanspriiche er-
l&utern.

- Alternativen zum Neukauf von Pro-
dukten aufzeigen (z. B. Tauschen,
Teilen, Leihen, Second Hand, Repa-
ratur, Eigenproduktion).

- den Mechanismus der Preisbildung
auf Markten im Zusammenspiel von
Angebot und Nachfrage erlautern.

-  zentrale Grinde flr die Verschul-
dung von Kindern und Jugendlichen
identifizieren und mit dem eigenen
Konsumverhalten in Beziehung set-
zen.

und Nachhaltiger Konsum




Verbraucherbildungsstandards: Das Beispiel Handlungs-
kompetenz im Bereich Nachhaltiger Konsum

Eigenverantwortliches Handeln Ubernahme gesellschaftlicher
Mitverantwortung

Die Schulerinnen und Schuler kénnen

- anhand von Nachhaltigkeitskriterien - ihr eigenes Konsumverhalten in der
beispielhaft den Einkauf von Waren Schule im Hinblick auf die gesell-
des tagliches Bedarfs (z. B. Schoko- schaftliche Mitverantwortung Kritisch
lade, Schreibwaren) planen. hinterfragen und ggf. Veranderungs-

C optionen benennen.

- exemplarisch ein ausgewahltes

Produkt nach Nachhaltigkeitskrite- - Grundlagen eines nachhaltigen Le-
D rien beschaffen. bensstils im schulischen Raum um-

setzen, indem sie z. B. ein Projekt
oder eine Ausstellung (z. B. Trink-
wassernutzung, Schulgarten) entwi-
ckeln und ggf. durchfihren.

- beim simulierten Einkauf Aspekte - Aktivitaten zur Sensibilisierung flr
eines nachhaltigen Lebensstils be- Nachhaltigkeitsprobleme des Kon-
rucksichtigen (z. B. durch Einsatz sums entwickeln und ggf. durchfuh-

E von Einkaufsfuhrern und Checklis- ren (z. B. durch Gestaltung von Pla-
ten). katen oder des Internetauftritts).
F | - insimulierten Realsituationen - im schulischen Kontext Maknahmen
Nachhaltigkeitsaspekte Uber den zur Stimulierung der Ubernahme
. Einkauf hinaus in ihr Nutzungs- und von Konsumentenverantwortung
Arbeitslehre/ Okonomie Entsorgungsverhalten einbeziehen. entwickeln und ggf. durchfihren.

und Nachhaltiger Konsum




Themenbereiche:
Beispiel Erndhrung und Gesundheit

z. B.:
— Gesunde Lebensfiihrung
—  Nahrungsmittelkette vom Anbau bis zum Konsum
— Qualitaten von Lebensmitteln und ihre Kennzeichnung
— Wertschatzung von Lebensmitteln/ Vermeidung von Lebensmittelverschwendung
— Hygieneregeln
— Alternative Erndhrungsformen (insb. vegetarische und vegane Ernédhrung)
— Nahrungsmittelzubereitung
— Esskultur(en)
— Schulverpflegung
— Ernadhrungsassoziierte Erkrankungen (z. B. Diabetes, Essstérungen)

kursiv: Vorschlage aus dem KMK-Beschluss
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Themenbereiche:
Verknupfung im schulinternen Curriculum
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Fazit und Ausblick

® Gelungener Prozess und (hoffentlich!) mindestens akzeptables Ergebnis

® Implementierung in den Pflichtbereich der neuen Studienordnung
Arbeitslehre an der TU Berlin ist gelungen

® Entscheidend fur die Umsetzung ist die Schulrealitat und
jede/r einzelne Botschafter/in der Verbraucherbildung

Orientierungs- und

® Grol3e Bedeutung (mindestens) eines Leitfachs an jeder oo
Schule — und der Kooperationsbereitschaft und -maoglichkeit RIS

® Hohe Relevanz von Lehrkraftefortbildungen

® Wie immer in der Bildung: Guter Wille ist wichtig — aber
Ressourcen sind es auch

® Wille zur Ressourcenbereitstellung hangt an der Evaluation von
Ergebnissen: ,Verbraucherbildungs-PISA* einfihren!

. Folie 15

Arbeitslehre/ Okonomie
und Nachhaltiger Konsum



	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15

